
商业计划书

牧元人医学营养
互联网+病患营养健康管理



 搭建移动互联网垂直平台，为特定病患或特定人群等C端

用户提供精准、个性化的专业营养服务及相关增值服务，

并逐步建立医学营养生态体系。

 为医院营养科等B端用户提供综合服务或科室共建。

关于我们 ABOUT US

牧元人，专注于通过移动互联网进行病

患营养健康管理的医学营养综合服务提供

商。 营养
筛查

病
患

营养支
持与治
疗

营养
评价
与诊
断



创始团队

TEAM

赖小静

创始人

负责项目方向、项

目决策与管理，西

南交大硕士毕业。

多年外企工作经验，

10年互联网实战经

验 ， 主 创 过 社 区

O2O，食品电商项

目，参与过某大型

移动医疗项目的开

创。

曹雪梅

副总经理

负责市场营销与投

融资，美国纽约州

立大学MBA，海外

工作经历，也具有

国内投融资领域和

实体经济运营的丰

富经验，熟悉海外

营养健康管理模式。

龙博士

首席营养学家

医学博士，博士后，

教授，硕导。担任

中国中西医结合学

会营养学专业委员

会委员、四川省营

养学会理事等多个

社会职务。专长：

营养学、毒理学及

食品安全。

李博士

项目组专家

药剂学硕士、华西

循证医学博士，某

大型医院医院管理

研究所任职。医院

MBA项目专员，四

川医学会医学伦理

委员会青年委员会

秘书等职。

王海丰

技术副总

北京理工大学计算

机硕士研究生。从

事临床营养科信息

化系统的研发和应

用13年，产品在全

国七八十家三甲医

院得到应用。具备

深厚的行业经验和

大型项目策划执行

能力。



DEMAND

生病了……
该吃什么？
该怎么吃？
不知道！

需求痛点

查百度？

找偏方？

买点蛋白粉？

缺乏专业的
第三方平台提供
个性化、便捷的
解决方案！



行业趋势与市场空间

政策

拐点

• 2016年7月，国家食药局发布实施《特殊医学用途
配方食品注册管理办法》，行业洗牌。

• 2017年7月，国务院发布《国民营养计划（2017-
2030）》：大力发展科学营养医学营养。

• 卫计委：临床营养科为业务科室，二级三级医院
都需要建设，纳入医院等级评审严格管理。

 从盲目到科学
 从肠外到肠内
 从危重到慢病
 从院内到院外
 从贵族到大众
 从时段到全生命周期

总结

巨大增长空间（核心产品部分）

特医食品：10亿 VS 600亿

营养素补充剂：1000亿 VS 4000亿
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2008年肠内营养制剂人均销售额(单位:RMB元)

蒋朱明.中华临床营养杂志，2009;17(2):127



目标客户
CUSTOMER

4级

肿瘤、肾脏疾病、糖尿
病、肝胆、胃肠疾病等
疾病人群、孕产妇婴幼
儿老年人等特定人群、
营养不良患者

5级

3级

运动人群、青春期在校学生、
亚健康人群等其它特定人群

肠外营养、管饲患者、重
症胰腺炎等危重病人

2级
身体较为健康，健
康意识较强，对生
活品质有更高要求

1级
身体健康 ，健康意识薄弱

需要营养干预的高风险人群
（院外）

 肿瘤患者

 肾病患者

 中风或失能失智人群

 各种重病康复期

 各种术后康复期

 三高人群（高血糖、高血脂、高血

压）

 体重过轻或超重肥胖人群

 胃肠功能衰弱，易便秘腹泻人群

 贫血、骨质疏松等营养不良患者

 70岁以上老年人群

 特殊人群：早产儿、蛋白过敏…      



商业模式—H&H线上线下双轮驱动模式
H&H（Hospital & Home）：线上线下既可独立运营，也相辅相承互为链接

线下2B2C（院内） 线上2C（院外）

等级医院

社区医院

健康服务机构 专业
科普

咨询
评估

产品
电商

互助
社群

H2H
SaaS平台

牧元人医学营养健康
管理平台精准识别

营养科专科科室医生

大数据



业务体系医院运营

四川大学华西医院

四川省人民医院

四川省肿瘤医院

北医三院

德阳市人民医院

资阳市人民医院

贵州附二医院

营养科

科室共建

综合服务（产品、软

件系统、耗材等）

专科科室

专科医生

科室联建
H2H平台

牧元人
院外平台

解决医院临床营养服务两大困境：

 营养科室信息化及综合服务 ，助力科室建设和发展，帮助科室实现创收。

 共建共营H2H平台，附能医院科室，服务更多院内病患，并实现从院内到院外的突破。



院外平台

专业信息

营养科普

互助社群

专业产品

专业产品电商

专业随访体系

专业个性化服务

营养风险筛查评估

个性化营养指导建议

VIP健康服务包

①
②

③

牧元人---首个网上家庭营养科

基于微信的专业营养健康管理平台

牧元人医学营养

平台创新与特色

 提供科学规范标准的医学营养服
务
国际卫生组织标准+专科

 提供便捷的、精准个性化专业服
务

 精准来源识别与精准会员管理
精准来源识别+自动标签+精准服

务



提供专业产品

特殊医学用途配方食品

药物营养素等

其他特殊膳食

营养素补充剂：
维生素、矿物质等

2

3

4

专业
产品

1
特医食品
（医用食品）

> 糖 尿 病 全 营 养 配 方 食 品
> 肾 病 全 营 养 配 方 食 品
> 肿 瘤 全 营 养 配 方 食 品
> 肝 病 全 营 养 配 方 食 品
> 炎 性 肠 病 全 营 养 配 方 食 品
> 分 离 乳 清 蛋 白
> 水 溶 性 膳 食 纤 维
。 。 。

牧元人---首个网上家庭营养科

疾病导向，
标准配方，
工艺严格，
使用方便，
完全无毒副作用



特医食品与普通食品、保健品的区别

特殊医学用途配方食品 普通食品 保健食品

成分不同 针对病患等特定需求人群特别
设计的营养配方

基本营养物质 调节人体机能的特定生理成分，
大多数为非必须营养成分。

目的不同 满足特定人群或病人的生理、
营养需要为目的

满足一般人群的基本
营养需要

不能直接用于营养支持，以调节
特定人群的机体功能为目的

生理功能
价值不同

具有丰富及特殊指向性的生理
成分，功能是综合性的

不以提供生理功能价
值为主要目的

具有明确指向性的生理功能价值，
但功能单一

生理利用
价值不同

代谢负担低，生物指标很严格，
无毒副作用

代谢负担高，生物指
标宽松，一般无毒副
作用

生物指标严格，有的有一定的毒
副作用



营养干预的医学意义：

 治疗阶段：增强抵抗力，纠正代谢平衡，
促进伤口愈合，降低死亡率，增强疾病治
疗耐受力，增强治疗效果。
平均缩短住院时间3-5天，降低总体医疗费
用20%

 预防阶段：有效预防疾病与改善亚健康状
况，治未病，减少疾病发生率，增强体
质。

 康复阶段：促进康复，降低再住院率，提
高寿命，提高病人生活质量

研究报道，约40-80%的肿瘤患者存在营养不良，67%
的住院肿瘤患者中重度营养不良，约20%的恶性肿瘤患
者的直接死亡原因是因为营养不良。

数据来源：《肿瘤患者营养不良的研究进展》
卓银霞 热依娜 李萍《护理管理杂志》 2010年10期

获得营养治疗<10%
五年生存率：30.9%

普遍获得营养支持
五年生存率：65.8%

个体 医疗机构

国家政府

科学的营养干预-----不仅有广阔的市场空间，也具备巨大的医学价值和社会价值。

营养干预的价值
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项目进展

 
请输入 标题 

 搭建完成国内首家网络营养科，自主开发完成全套网络咨询服务体系，整合行业一线营养

师近百名，已为500+用户提供便捷的精准化个性化服务，建立了一定程度的口碑。

平台用户1万名以上，转化率及营业额呈快速增长趋势。

线下营销合作医院10余家，包含3家营养质控分中心，全国2个重点大科室。

核心竞争力1：医学营养服务的专业能力，以及这种专业能力的互联网化运营。

核心竞争力2：营养科信息化软件系统进入全国第一阵列，该软件系统已广泛应用全国七八十家三甲医院。

核心竞争力3：行业中极少数能为医院营养科提供解决方案和科室共建能力的企业之一。

各业务渠道全部打通，形成完整商业闭环，可快速复制。



项目盈利渠道
PROFIT

• 产品电商收入

• 营养服务包

[ 自 有 平 台 、 合 作 科 室

H2H平台、合作APP】

平台服务收入线下综合营销收入

• 为医院等B端渠道提

供特医食品、软件系

统、耗材、营养科解

决方案等

大数据与增值服务

• 增值服务

• 大数据



发展规划

2017.
12

线下拓展医院累计 30家

线上用户 10万

12月月度营业额达到 100万

2018.
12

线下拓展医院累计 60家

线上用户 50万

12月月度营业额达到 500万

4-5年后

公司简介：
2015.8月成立于成都市
高新区，北京设办公
区。现有员工12人。

在第17届华创杯创业大
赛生物专场中，获最高
奖项。

2015.
8

4-5年内快速成长为行业标

杆企业

逐步建立医学营养生态系

统

成为全国最大最专业的医

学营养综合服务平台。

PLAN
智能营养师

营养研究院



牧元人项目优势

添加
标题

添加
标题

添加
标题

模式差异：以疾病为导向，

服务模式为 医患沟通

用户差异：以自有产品为核

心，用户为2-3级

服务差异：PC端平台，仅提

供营养科普

竞争对手

 优质蓝海市场，规模大，有刚需，恰遇政策拐点

 互联网+垂直领域，平台-生态战略，有广阔的战
略空间

 具备深厚的医学营养专业服务能力与行业信息
化、互联网化能力，形成了较强的竞争壁垒

 先发优势，有望成为行业领头羊

http://www.51ttyy.com/


融资需求

本轮融资500万，出让10%股份

市场

推广

平台升级

与开发

人力

资源

办公室

租赁等

200万 100万 150万 50万



谢谢聆听，欢迎提问

公司愿景与使命：专注医学营养，
建立医学营养生态体系，为更多用户提
供便捷的、精准个性化的专业营养支持
服务，科学提升大众健康水平。


